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A ATUALIZACAO E CONTEXTUALIZACAO DO MITO
DO SEMI-DEUS NA PUBLICIDADE DE CALCADOS
ESPORTIVOS NO BRASIL
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RESUMO: Aplicandose a teoria semiética do texto de origem francesa, este
artigo pretende idwificar e analisar os mitos que estdo presentes na publicidade
contemporanea, demonstrando como a linguagem discursiva tanto reflete esses
mitos quanto os atualiza e utiliza para seus fins comunicacionais. Sendo a area de
calcados esportivos uma das guenvrecebendo significativos investimentos no
desenvolvimento de novas tecnabsgya partir da Gltima década do século XX, foi
realizada uma pesquisa exploratéria e descritiva nas duas revistas de interesse geral
com maior circulagdo no Brasil, a fim de ¥iear os principais mitos psentes na
publicidade.

Palavras chave Semiética, Publicidade; Mitos; P&odernidade

ABSTRACT. By applying the French text semiotic theory, this article aims at
identifying and analyzing the myths found in advertising, sigWwow discursive
language both reflects, updates and use these myths for its coratiomaicends.

Given that the sports shoes market is one of the segments which have received
significant nvestments in the development of new technologies since ghe la
decade of the XX century, an explargtand descriptive research was carried out

by the two most popular newsmagazines in Brazil in order to verify the main myths
found in advertisement.

Keywords Semiotics; Advertising; Myths; Pestodernism;

Objetivo

O presente artigo faz parte de uma investigacao cientifica que procurasttammymo
0s mitos elaborados na antiguidade permanecem vivos e atualizadosdadsopibsnoderna a
partir de seu reflexo nos discursos midiaticos publicitarios Idaada esportivos.

Metodologia

Foram selecionadas todas as propagandas de calgcados esportivos, incluindo os esportes
chamados de aventura outdoors mas deixando de lado aqueles cal¢cados que, ainda que seu
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estilo e design seja semelhante ao do ténis, ndmaesse a pratica esportiva. Mesmo sendo
comumente chamados de sapaténis, seu uso destisy@enas a combinacao de vestuario.

1 INTRODUCAO

1.1 O crescimento do mercado de calcados esportivos

O mercado de calcados esportivos, como varios outros, tem passadon pgrande
crescimento em termos de investimento e desenvolvimento de novas tecnologias nas ultimas
décadas.

Segundo o site Stratégia (O MERCADO, 2001) na década de 90 as vendas de calcados
esportivos duplicaram nos Estados Unidos e a receita dassampiplicou no mesmo periodo.

No inicio dos anos 2000, a comunicacao das novas tecnologias inseridas nos calgados esportivos
ja era uma forma de chamar a atencdo do publicausodsr para o seu produto, recheado de
inovacdes tecnoldgicas conumamaras der inflaveis, espumas, gel, fibras dabmmo e até
mesmo sistemas de catapultas. Em marco de 2004, a Azaléia, fabricante brasileiraada ma
Olympikus, langou o modelo Tube, fruto de um investimentadaie anos de trabalho e 2
milhdes de ddlares para piir um sistema de amortecimento inspirado em edificagcdes
antiterremoto (RDUAN 2005). Outros exemplos da multiplicidade de tecnologias que passaram

a fazer parte dos meds de calcados esportivos estadm Air Cushioning desenvolvido pela

Nike, a tecnadgia Pump da Reebok, o sistema Propulsion Plate da Brooks, o sistema Catapult
Power Feedback da L.A. Gear, o sistema Gel da Asics, o Power Pak da Mizuno, e o sistema
Torsion da AdidasO MERCADO, 2001)

Dessa forma, a publicidade de calcados esportivosincansendo uma famenta
importante no convencimento do publalvo das marcas de cal¢cados, comunicandcelédgde
e os valores inseridos em seus produtos.

Em nosso trabalho, verificamos que a principal figura utilizada pelas marcas atascia

no anode 2007 nas duas maiores revistas de circulagdo no Brasil foi 0 mieond®&us.
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1.2 O Semii Deus ou o Heréi na Mitologia

As historias miticas sdo povoadas por divindades, héfithes de deusas ou deuses com
mortais), semideuses, faunos, safiresumainfinidade de entidades mitoldgicas cujasdes
explicavam todos os fendbmenos da natureza (OLIVEIRA 2006:25). Os deuses, que segundo a
Grécia antiga, habitavam um lugar chamado Pantedo, iposspoderes e habilidades
sobrenaturais que tanto causavam a&agdio e despgvam temor nos humanos, quanto os
habilitava a desempenhar fungdes e tarefas consideradas extraordinéarias.

Nas histérias e canticos, os deuses da antiga Grécia sdo descritos como
guase humanos em aparéncia, porém imunes ao tempo e pratcamen
imunes as doencas e feridas. Sdo também capazes de aeniorn
invisiveis, de viajarem grandes distancias quase que instantaneamente.
Suas caracteristicas fisicas séo diferentes para cada um dos deuses que
possuem sua prépria forma, gdogia, interesss, personalidade e sua
prépria especialidadedLIVEIRA 2006: 26)
Além dos deuses, a figura do semeus também e parte da mitologia gregzalghente
filhos dos deuses com parceiros mortais que se destacavam por serem mais fortes que os
humanos normaiduitos desses sendieuses gregos sdo também e®is das lendas e historias
miticas. Segundo Dowden (1994:182), os herdéis sdo uma classe, dentro da hierarquia pantebnica
grega, que se posiciona em um nivel intermediario entre os homens e os deudls, fican
portanto, acima da humanidade mas um pouco menor do que a divindade. Sdo homens que foram
investidos de caracteristicas divinas e, por isso, passam a ter um desempenho superior em relacéo
aos seus pares, adquirindo a capacidade de enfrentar ferasphita monstros e realizar tarefas
impossiveis aos simples mortais. Hércules, por exemplo, um dos herdis mais conhecidos da
mitologia grega, ao realizar um dos seus doze trabalhos, teve que ir até um lugar conhecido como
Afim do mundood, oaviajantgunaid ousado @ destensdmpodddargar e do
qgual jamais voltaria com vida. Em seu caso, porém, Hércules ndo somente tralbas Inat fim
do mundo como voltou vitorioso de la. Mais tarde, o proprio Hércules, de modo incomum,
conquistaria amortalidade vindo a ser o unico homem a tos®rum deus. (D@DEN

1994:183)

2 Semideus pagéo, com pés e pernas de padeajudar e outorgar dadivas inesqueciveis a seus irm&os.



Www.

LETRA MAGNAS

.COM
Revista de Divulgagao Cientifica em Lingua Portuguesa, Linguistica e Literatura
Ano 06 n.12 - 1° Semestre de 2010 - ISSN 1807 -5193

Esse é um dos motivos pelos quais o s#gaois,ou 0 herdimais do que os dees em si,
causam tanta admiracdo e identificacdo com o homem comum, pois 0 seu aspecto humano
permiteque o leitor de uma histéria ou, em nosso caso, de umizigable, identifiquese com a
pessoa do herdi, mas suas habilidades extraordinarias e sobrenaturais, por outro lado, provocam

admiragao e inspiram nos seres humanassejd de serem iguais a ele.

2 Afigura do semideus na publicidade

O desejo do ser humano por se assemelhar ao sobrenatural € encontrado desde as
sociedades mais antigas e primitiv@ssobrenatural sempre fez parte da concepc¢ao de mundo do
homem, bem como o seu desejo de aprogeade valores e atributos mhes. Os anuncios
publicitarios remetem onaginario coletivea uma esfera mitica em que estdo presentes virtudes
e capacidades sobrenaturais que |lhe séo conferidas pelos produtcadasunci

Nos discursos analisados de catim@sportivos o tema do sedgus, (ou do heréi de
acordo com a mitologia grega), apareceu em 9 dos 11 anuncios veiculadtigjindose a
principal figura utilizada pelas marcas de ténis em seus discursos pribsicit

Para despertar no seu publ@eo esse desejo de adquirir poderes sobrenaturais a partir
da aquisicdo de um produto (nesse caso o calcado esportivo), o apelo publicitarisaytitizés
especificamente, da ee€ncia a tecnologia que esta sendo utilizada para diferenciar o ténis em
relacdo as demais marcas e produtos concorrentes. E ela, a tecnologia, que pode oferecer ao
homem a possibilidade de ultrapassar obstaculos iggtmaiveisle fazer coisas inesperadas e
surpreendentes, ou simplesmente de existir.

E nessa esfera miticago homem realiza o seu desejo de quéservacao, de superacio
dos obstaculos e dificuldades propriada@aca a vitoria contra inimigos que se |he apresentam
invenciveis. Essa vida com atributos sobrenaturais concedidos pela divindade € uma vida que
consegue romper as barreiras do oadoy do comum e do mundo do possivel, entrando pelas
portas da eternadle e do extraordinario.

O primeiro grupo é o grupo no qual é a imagem do-sems$ que possui cataristicas

extraordinarias e consegue vencengesar quaisquer obstaculos;
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No segundo grupo, a mensagem publicitaria apresenta um mundo em que as limitaces
espaciais sao ultrapassadas sem didale;
E, finalmente, no terceiro grupo, o extraordinario aparece na descoberta de uma vida com

sentido esignificado, através do resgate da idestedpropria do homem.

2.1 O Semii Deus no mundo da etenidade

Assim como o semleus da mitagia antiga possuia poderes extraordinarios que
permitiam a ele um desempenho além das limitacdes proprias do samoh@arpublicidade
contemporanea aproveis@ dessa imagem para

apresentar seus pmds como meios de

conceder ao seu clierédvo a possibilidadeyE 4 —— de
correr sem limite de @©saco, ter uma
performance que desafia as proprias | naturais
e ainda possuir emuas proprias maos ( poder
divino de criar.

Essas figuras aparecem no anuncio 01 do

Mizuno Creation 8 infinity wave, (Figuras 1 e 2), andncio n° 04 do ténis Ni&mpb
Ronaldinho (Figura 3) e no n° 09 do Olympikus TubgyFas 4, 5,6 e 7).

O anuncion® 01 do Mizuno Creadn 8 foi publicado na Revista Veja edicbes n°® 2003 de
11 abril, n° 2014 de 27 de junho e 2024 de 05 de setembro, e na Revisia#igdes 471 de 28
de maio e 474 de 18 denho, todas no ano de 2007.

O enunciado apresenta o0 segelidiscurso:

Mizuno Creation 8 (com tecnologiafinity wave)

ARun Forever.o

O anuncio foi veiculado em duas versdes diferentes que podem ser verificadas nas Figura
01 e 02, mudando entre elasea@s a imagem do discurso, mas mantendo o0 mesmo padréo

enundativo, tanto no discurso vieal quanto no visual, por isso serdo amldbs juntamente.

Nesse anuncio, a eternidade érepleseda t ant o pel a figura mat e

para o infinito) quanto pelo enuadio do di scur so: i Coawe. Rua c nol
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Forevero. A me n s ag 0 N V|
destinatario do discurso a correr semp (Arun
forever o) e apr es g Lestrada
infinita em f orsmao apelo
pela eternidade é reforcado pelo nome
tecnol ogi a ut i | i zya n fwavnei 0
ou fionda infinitao.

Nessa fipista seh . ® r pode

praticar sua atividade fisica sem preoctgmrcom detalhes como condi¢cdes adequadas de
terreno, ou tempo de resisténcdiaite do seu corpo. Ele simplesmente corre sem parar e desfruta
do prazer de praticar essa alade.

Assi m, a possibilidade de -semssivet pelossatibomws e (i
de semideus que o discurso oferece ao destinatario, confelfireda habilidde e o poder de
correr sem limitagcdo, por divass tipos de terreno, numa corrida sem fim, onde ndo h& comeco
nem térnno.

O anuncio n° 04 do ténis Nike Tiempo Ronaldinho (Figura 3) foi veiculado na Revista
Veja, edicdo n°® 1998 de 07 de marco de 2007 e possui 0 seguimt@dau

AEs pergmeradd i ne

A Como fazer U ma4 alguém
gue, com um simples toque, desafia l6gica,
a fisica e os 11 jogadores do ti
adversario? E preciso entender todos seus
desejos e seguir a risca suas especificag| O
resultado € a combinagdo pétdede um igura 3 - Anuncio 04 - Nike Tiemp couro
extremamente macio com uma ampla A{Raaddnto de

contato com a bola. E outro detalhe importante sdo suas travas com textura, que facilitam o
controle de bola no melhor estilo futsal. Bemdo a NIKE TIEMPO RONALDINHO.

Experimente o inesperado no NIKEFEBOL.c 0 mo
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Esse anuncio evoca as caractardst supehumanas, miticas, de um jogador de futebol
capaz de, com um unico toque na bola, desafiar tanto as leis da fisica quanto as leis do mundo
cognitivo, a logica. Ao sugerir que o destinatario espenesperdo, o anuncio do Nike Tiempo

Ronaldinho convid@ a transpese para uma dimensao stpr, além das limitacdes humanas

impostas pelas leis da fisica e da l6gica que o impedgis por
exemplo, de superar sozinho onze asi&gos.

Para reforcar o apelo pdbaisca da eternidade do
extraordinario, o discurso visual utiliza a imagem uma
chuteira centralizada, em close e em primeiengl em um
fundo escuro, recebendo um facho de luz. Essa vinda

do c®u est§ como que un
divindade  para  receber  caracteristicas
extraordinarias que possam conferir a0 seu USUAarOlympikus Tu‘be%- versio 1
possibilidade de praticar o inesago. SRR~

O terceiro exemplo de discurso nessa categoria dedsumsino mundo do extraordinario
€ a série de anuncios do OlympsKTiube, considerada nesse &hb como n° 09, cujenunciado
®: ATube. Explos«o de tecnologi ao.

Essa série de anuncios foi veiculada durante o ano de 2007, aproveitando a ocasiao dos
Jogos Panamericanos do Rio (Ri@07). As quatro imagens anatlas foam insercoes
publicitarias da revista Epoca,iefles 463 de 02 de abril, 464 de 09 de abril, antncio repetido na
edicdo 468 de 7 de nma 465 de 16 de abril, 466 de 23 de abril e 470 de 21 de maio, todas
anteriores ao inicio dos jogos.

Todos eles sdo doeamo ténis, Olympikus Tube, ttm o mesmo formatogdandese
apenas as vers»es do t°nis, e uJan duni co sl ogan

Neste anuncio, tanto a forma verbal quanto a visual remetem o imaginario do destinatario
ao inicio da criacdo do cossy da origem da vida e do unige, quando, segundo a teoria

conhecida como Big Bang, uma massa de matéria densa e quente foi submetida a uma extrema
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pressdo ocasionando uma explosdo. A partir d
explosdo de matéria original é que teria sido criadd

universo ha mais de 13 bilhdesaws.

Assim, é feita uma analogia entre a divinda que
teria criado o uiverso através do Big Bang, e :
tecnologia pela qual a V criacao
do ténis foi feita do modo
mais perfeito € Figura 5 - Andncio 09 -
harmonioso  possivelQlympikus Tube- verséo 2 Se a

harmonia das leida fisica existente no universo teve origem a
partir de uma explosao césmica, o Olympikus Tube, da mesma
forma, clegou ao universo do esporte e do consumo a partir de
uma expbsdo de tecnologia que produziu um ténis

surpreendente e acima de qualquer coagi#. Como o

Figura 6 - Andncio 09 - ; I~
Juie cosmos desperta geeitosa admiracdo no ser humano, o
Olimpikus Tube- Verséo 3 P ¢

s

| Olimpikus Tube veio para ser o ténis mais admirado e desejado
do mecado.

Em cada uma das quatro versdes do anuncio da campanha, aparecem pontos brancos se
desprendendo das linhas caswque envolvem o ténisgforcando a idéia da explosdo que acaba

de acontecer e da qual se origina 0 ténis que est

primeiro plano. O efeito alcangado pela nuvem bra ao

redor do centro do produ a filgpoeir a

onde teria se origado o universo e também o produ

anunciado.

Observase ainda que o discurso verbaluéisto e direto
composto de dwuas frases be. Expl o
tecnol ogi ao. E s s o pmessdpde O ecarater

absoluto da marca Olympikus, pois, nessastrucao
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enunciativa ndo existe a possibilidade, e nem a necessidade, de discorrer solhte opsbre
a tecnologia que esta sendo utilizada nele. O ténis Olympikus Tube dispeorss mgplicactes
ou apresentacdes. Ele existe, é fruto de umasipltecnoldgica criadora e isso € tudd.ube

anico, assim como a divindade dos cristdos: Deus supremo e monoteista, acjosqder

comparagao com outrasvthdades.

O fundo preto utilizado no texto discursivefarca o discurso verbal, remetendos a
grandiosidade do Universo Sideral, e cotmitao destinador como o fruidor de uma tecnologia
tdo grandiosa que nenhum &b possui.

Assim, a marca de ténis leva s¢ -~
destinatario a crer que pode obter L \éogféRRER . pouco

do poder criador divino ao usar um tér MUNDO

uma exploséo de tecnologia. ‘gﬂiﬁ} &
_ eMlem e ORV\W&E;:} it
22 O Semideus vencendo as 47 km ot i
L Figura 8 - Anuncio 03- Adidas Adistar Control
limitagGes de espgo B LI &\"ﬂ

O tema do extraordinario pode ser observado também em outra categoria de anuncios:
Aquela em que o discursoepéce ao destinatario a possibilidade de tesgasuperior em ratao
aos demais seres humanos vencendo as limitacoesagspac

Nessa categoria, sdo encontrados trés anuncios: o anuncio n° 03 da Adafas Adi
Control, o anuncio n° 05 do Adidas Mega Bounce + e o anuncio n° 06 do NikeS&ircture
Triax.

A eternichde ou a criacdo cdésmica presentes no primeiro grupo de anuncios ndo aparecem
nesse segulo grupo de modo claro, mas o fazem de uma forma indireta. O que se evidencia
agora é o idal de uma vida humana acima dos limites existentes. Nesse caso, o limite a s
ultrapassado e vencido é ailiatdo espacial.

Essa segunda categoria de anuncios ira oferecer ao cliente alvo do disblicgdnmo a
possibilidade de livrase dessa limitagao, o Ihe confelrigura 7 - Andncio 09 -

Olympikus Tube’i Versao 4

caraceristicas de um sendieus, omo veremos a seqguir.
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O anuncio n° 03, foi publicado na Revista Veja, edi¢cdo n°® 2014 de 07 de marco de 2007 e
traz o seguinte enuralo:

AVou Correr pelo mundo de 42 em 42 Km. I mp

Comece sua corrida acessamadmas.com/running

Formotion ® Adistar Control. CBistema Formotion se ajusta ao seu pé para dar mais
estabilidade e para voc° chegar ainda mais | o

Nesse anuncio é oferecida ao destinatario a possibilidade de correr pelo mundo de 42 em
42 kms, sem se cansar e sem se deter por qualquer obstécolootisgeogifico como o0s
oceanos, montes e desertos encontrados pelo meio do caminho, & semelhanca do mito de
Hérawl es comentado aci ma. A utiliza-«0o da disto®©
disténcia percorrida numa corrida de maratona.

Nesseanuncio, a referéncia ao sagrado aparece em uma frase solta, eapamant
despretensiosa e quase inconsequente, localizada no rodapé da pagina da esquerda e que se
consttui o slogan da marca Adidas (esse mesmo slogan aparece no anuncio n°® 05 do Adidas
Mega Bounce +): Ai mp o s-seiafui wana invgersan propbsitah dpdrdemOb s e
natural desa frase a fim de destacar e reforcar a qualidade de que o impossivel é considerado
como um e dadexrblogihiofarecida pela marca de ténis. AnoiEreta e esperada
da frase, mesmo no original em ingl®°®°s seria i
granet i c al natur al da frase desvi a -seadsobstdve e par a
Ai mposs2vel 0. O soe nariidgoi ndaal fgruaasnet, o tm@assiviedre and u - «
nadao.

Ao caracterizar o fAimposs2veld como um na
natural a condicdo humana ja foi vencido e, por isso mesmo, pode ser considerado como um
Afad ao. E s s a cad do smpassiviel icdnstitseaum ato de ousadia, coragem e até mesmo
de atrevimento diante das leis naturais que impdem limites a acdo do ser humano, impedindo, por
exemplo, que ele dé a volta no globo terrestre correndo. Esse atributo que cordeee de p
realizar todas as coisas, € um das caracteristicas da divindade, que pode todas as coisas e que tem

o poder para re@élas como e quando queira. A nds, humanos, resta agir e viver dentro das
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limitacbes de nossas possibilidades. E, quando uma desg@ssibilidades do mundo
sobrenatural invade o mundo natural e subverte a sua ordem, entdo caimos pasmos e
excl amamos: imuenceni!laa.gre aco

No anuncio analisado, o ténis é apresentado como capaz de realizar algo que nenhum ser
humano ainda foicapazd f azer, ou s @jrae 0 ddee oppeerrnairt ior fAari |s
pelo mundo de 42 em 42 Kms. Embora a idéia seja plenamente factivel, pela participagdo em
maratonas em diferentesipas do mundo, o improvavel que esta sendo apresentado aqui é a
possibiidade de esse atleta dar a volta no globo terrestre correndo. Assim, o discurso oferece ao
usuério do ténis atributos que pertencem ao sienis.

A relacao de um ténis de corrida com um site na internet também ampleialesgao
do discuso, \isto quea corrida por um mundo sem as barreiras naturaibdan € possivel pela
tecnologia da informacdo que permite a esse corredor participar de uma comunidade global,
compartilhando suas experiéncias e encontrando estimulmivagdo para o seu treimento.
Nesse caso, existe uma pagina especifica para os praticantes do esporte corrida (também
denominado pelo termo em iobalgdc&osjue festaupnesenta goo ) .
sl ogan da mensagem (fivou correr foagkomormpoinodo de
de um site na internet especifico para os praticantes do esporte

Esse mundaue para o sendeus ndo tem fraeiras,pode ser tanto o alcancado pelo
clicar do mouse do computador, como aquele em que as coisas palpaveis acontecem como as
maratonas que vao se sdendo ao redor do planeta e nas quais participa um contingente cada
vez maior de atletas de varios lugares abal

O anuncio n° 05 da Adidas Mega Bounce +,foi publicado na Revista Veja edi¢cdo n® 1997
de 28 de fevereiro de 200¢ traz o seguinte enuldp:

AMega Bounce + Umssoempurr«o a cada pa

Impossible is Nothing

Adam Springfeldtprat ant e de Par kour . 0
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Esse discurso é veiculado no contexto da pratica do Parkonr novo esporte
tipicamente urbano, e apresenta o mito dmigleus vencendo os obstaculos questeri no
- :  Sa ne . . .
cotidiano dos moradores das grandes cidades SFlgura 9 - Antncio 5 - Adidas 2nuncio
geogréficos, nesse, o usuario do Adidas Mega
Bounce + é apresentado como alguflgura 10- Anudncio 06- Nike Air Structure Triax que tem
a possiblidade de vencer os obstaculos erguidos na cidade. Agora, ele tem o padente/Ef
se nessa cidade com leveza, saltando sobre os muros, subindo as paredes, passando por cima dos

pontos de 6nibus, ou andando sobre os prédios. N R

aspecto, podee obs r v ar u nzaa - fikwrob a - do
semideus, em que a capacidade de cavalgar ao redn_ é u'”:"é“‘ terra e
andar sobre as nuvens € substituida pela capacida(‘,f{.{,-f? saltar
sobre as paradas e os Onibus coletivos, ou ainda sulﬁﬁﬂ;, o paredes
e saltar sobre os arranbéus Ao invés de subir aos montes
mais altos e atravessar os mares e oceanos sozin| USuario
do Adidas Mega Bounce + pode atravessar um ma vidro e
concreto sem que isso seja um b para ele.

O anuncio n° 06 do Nike Air Strture Triax + 10 foi

publicado na Revista Veja edicdo n° 2006 de 02 de maio de 2007 e possui 0 segnddel@nu
ACorra como vones. nunca correu a
12 kms
46300/ Km
730 cal 520

3parkour (por vezes ateviado comdPK) oul'art du déplacement™ (emportuguésarte dodeslocamenyo
(japonés hoshinjutsu- em portuguésécnica de evasga@ uma atividade com o priipio em se mover de um ponto
para outro da maneira mais rapida e eficiente possivel, usamipalinente as habilidades do corpo humano.
Sendo criado parawar alguém a superar obstaculos que poderdo ser qualquer coisa no ambiente cirdundante
desde ramo de arvores e pedras até grades e paredexmdtodd e pode ser praticado em ambas aresaise
urbanas Homens que praticam parkour sdoordwecidos comotraceurse mulheres como traceuseSonte:
WIKIPEDIA, disponivel em kittp://pt.wikipedia.org/wiki/parkous Acesso em28 ago. 208



http://pt.wikipedia.org/wiki/Parkour#cite_note-0
http://pt.wikipedia.org/wiki/L%C3%ADngua_portuguesa
http://pt.wikipedia.org/wiki/L%C3%ADngua_japonesa
http://pt.wikipedia.org/wiki/Zona_rural
http://pt.wikipedia.org/wiki/Zona_urbana
http://pt.wikipedia.org/wiki/Traceur
http://pt.wikipedia.org/wiki/parkour
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Nike + informa a distancia, o tempo e
a velocidadealos seus treinos em tempo real
pelo fone do Ipod nano e armazena todos

estes dados para vocé acamar sua
perfomance. Acesse nikeplus.com para
monitorar seus resultados, definir metas, desafiar seus amigos e participar da maior comunidade
de corridadonund 0 . ©

Nesse anuncio o discurso parece, num primeiro momento, ndo apelar para elementos
miticos como 0s anuncios analisados anteriormente, pois apresenta uma tecnologia mais voltada
para o mundo digital e de Tl (Tecngla de Informacéo): IPod nano (tolcat de musica digital) e
um site na internet, que possibilita ao corredor monitorar seu desempenho e s@nactena
comunidade virtual de corredorgsagina inicial do site néplus.com.

Mesmo ndo se referindams aspectos sobrenaturais que caracterzaito do semdeus
, 0 discurso do Nike Aii Structure Triax + 10, no entanto, oferece aoausudo ténis a
possibilidade de entrar numa nova dimensao na pratica do seu esportédde pois o ténis
vem equipado com o tocador digital chamado IPwel iggistra todos os dados da corrida como
distancia, tempo despendido, calorias queimadatraés da sua conexdo no site da Nike, o
corredor pode elaborar seu proprio programa de treinamento, monitorar 0 seu desempenho,
desfiar outros corredores em glguer parte do planeta, receber informacdes sobre os vencedores
de desafios e sobre as melhores marcas alcancadas. Essa teddofmiasuario a sensacao de
nao estar limitado ao espaco fisethe possibilitaer um treinador virtual que elabora unamb
de metas de desempenho a ser perseguido por ele. Apés cada pratica de essectmoredor
podemonitorar 0 seu desenvolvimento na corrida e pamarcom outros atletas espalhados ao
redor do mundo que fazem o mesmo. Logo, a questdo phgedornase relativiada pela
tecnologiaque lhe oferece uanmultiplicidade de informacdes sobre outro prateale corrida



